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NAMING

Naming to nadawanie, dobieranie i wykorzystywanie nazw, haset i slogandw marketingowych

w celach promocyjnych. Odpowiednie opracowanie tych elementéw znaczgco wptywa na
postrzeganie marki przez klientdw, ich postawe wobec marki oraz tatwosc zapamietania.
Przyjeta w opracowaniu, bedqg ca podstawg stworzenia catosciowej identyfikacji nazwa FESTI-
WAL BIEGOW zawiera w sobie jednoczesnie opis projektu (festiwal — mnogosé, réznorodnose,
kompleksowosc), wzmacniajgc przekaz marketingowy oraz utatwiajgc identyfikacje projektu.
Nazwa jest tatwa do zapamietania, jednoznaczna, czytelna w odbiorze. Z tatwoscig poddawac
sie bedzie ftumaczeniom na obce jezyki oraz ewentualnym dostosowaniom do potrzeb zardwno

catego projektu , jak i poszczegdinych tras.



BRANDING

Budowanie swiadomosci marki (ang. branding) to technika marketingowa polegajgca na kre-
owaniu i utrwalaniu w umystach konsumentow faktu istnienia oraz pozytywnego wizerunku konk-
retnej marki. Aby skutecznie promowac produkty czy ustugi przekaz musi byc spdjny oraz skiero-
wany do konkretnej grupy docelowej. Przekaz taki jest czescig procesu zwanego brandingiem.
Branding, czyli budowanie swiadomosci marki polega na kreowaniu i utrzymaniu pozytywnego
wizerunku konkretnej marki w umystach odbiorcow. Marka jest koncepcijqg, ktdérg klienci kojarzg
z oferowanymi przez firme produktami czy ustugami. Jest ona scisle zwigzana z reputacjqg. Aby
marka byta kojarzong z dobrg jakoscig musi mie¢ dobrg reputacje i wierng grupe statych
klientow.

Najczesciej stosowane metody budowania swiadomosci marki to dobdr odpowiedniej nazwy
marki, logo, hasta reklamowego, adresu strony infernetowej, ogdlnego wzoru wyglgdu oraz prze-
kazu materiatow reklamowych. Wszystkie te sposoby muszg byc¢ ze sobg powigzane, stanowic
spOjng catosc przekazu marketingowego, oraz byc skierowane do konkretnej grupy docelowe.
Jednym z najwazniejszych parametréw zarzgdzania markg jest swiadomosé marki. Swiadomosé
marki odzwierciedla jej stan w Swiadomosci klientoéw. Pokazuje gotowos¢ i chec klienta do

zakupu produktu konkretne] marki.



KONCEPCJA BRANDINGU CENTRUM AKTYWNEGO WYPOCZYNKU

Innowacyjne podejscie do tworzenia oferty rekreacyjnejregionu, w tym realizacja projektu zinte-
growanej sieci tras turystycznych pocigga za sobg konkretne wymagania dotyczgce promocii
oraz reklamy CAW Festiwal Biegow.

Zatozenie ochrony réznorodnosci sSrodowiska, zachowanie walordw krajobrazu oraz zwiekszenie
dostepnosci turystycznej Matopolski stawiajg wyzwanie stworzenia spdjnej, czytelnej, uniwersal-
nej koncepciji identyfikacji wizualnej, ktéra przy petnej funkcjonalnosci nie moze zaburzac wizual-
nego odbioru otaczajgcego trasy srodowiska naturalnego.

Zatozony jednolity standard opisu tras, ich oznakowania uwzglednia wszystkie uwarunkowania,
zarowno od strony marketingowej (atrakcyjnosc oferty, rozpoznawalnosc), jak i technicznej
(widocznos$¢, dopasowanie do krajobrazu i powstajgcej infrastruktury).

Catosc identyfikacji opiera sie na wyrazistym, tatwo rozpoznawalnym logotypie, ktdry umieszc-
zony zostanie na wszystkich elementach oznakowan, budynkach, elementach matej architek-
tury oraz wszystkich materiatach promocyjnych i akcydensowych zwigzanych z promocjq pro-
jektu. Opracowane dodatkowe formy graficzne pozwalajg na szybkqg identyfikacje trasy
w otoczeniu, a konsekwentne ich uzycie w materiatach promocyjnych pozwoli na tatwe rozpoz-
nanie projektu w ofercie turystycznej regionu. Przejrzyste, wyraziste formy i ksztatty, kolorystyka
bezposrednio zwigzana z logotypem spajajg wszystkie elementy tworzgc tatwo identyfikowalny

system, czytelny w obiorze i tatwy do implementacii.
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KSIEGI SYSTEMOW IDENTYFIKACJI WIZUALNEJ

Ksiegi Systemow Identyfikacji Wizualnej to zespdt regut oraz konsekwentnie zaprojektowanych
wzorcow, ktdre majg utrwalac pozgdane opinie na temat marki wsrdd szeroko rozumianych odbiorcow
zewnetrznych. Sposob, w jaki marka jest postrzegana na zewnqgtrz oraz przez wtasnych pracownikow
bezposrednio oddziatuje zardwno na jej pozycje na rynku, jak tez na szeroko pojetqg Swiadomosc
spoteczng.

Tworzenie spojnego wizerunku nie tylko pomaga wyrdznic sie na tle konkurenciji, ale tez przekonac po-
tencjalnych wspotpracownikow i studentodw do zwigzania sie z uczelniqg. We wspotczesnym Swiecie
marki doceniajg wage Swiadomego ksztattowania wyobrazenia o sobie, czyli o tym, jaki jest ich charak-
ter, co oferujg i w jaki sposdb to realizujg. Coraz czesciej decydujq sie na opracowanie kompleksowej
identyfikaciji, ktorej celem jest zaprezentowanie w unikatowy sposob filozofii i metod dziatania oraz

stworzenie oryginalnego wizerunku.

Zgodnie z badaniami o naszej wiedzy, opinii czy wyobrazeniu, w przewazajgcej mierze decydujg doz-
nania wzrokowe, stqd tez kluczowq role w programie kompleksowej identyfikacji odgrywa system wiz-
uvalny. To wtasnie elementy graficzne majg bezposredni wptyw na kreacje i postrzeganie, przez

co pomagajg budowac prestiz i otwarte, przyjazne oblicze.

Podstawowym elementem Systemu ldentyfikacji Wizualnej jest Ksiega Identyfikacji Wizualnej. Jest

to uproszczone kompendium wiedzy na tfemat systemu wizualnego Centrum Aktywnego Wypoczynku.
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KOLORYSTYKA LOGO
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POLE OCHRONNE LOGA
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LAKAZY STOSOWANIA
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TYPOGRAFIA

Century Gothic Regular
Aa Ag Bb Cc C¢& Dd Ee Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI £t Mm Nn NA Oo Pp Qq Rr Ss $§ Tt Uu Vv Ww Xx Yy 7z 77 77

Century Gothic Italic
Aa Ag Bb Cc C¢é Dd Ee Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI £ Mm Nn Nt Oo Pp Qq Rr Ss $§ Tt Uu Vv Ww Xx Yy 7z 77 77

Century Gothic Bold
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Century Gothic Bold Italic
Aa Aqg Bb Cc €¢ Dd Ee Ee Ff Gg Hh li Jj Kk LI t+ Mm Nn NA Oo Pp Qq Rr Ss $§ Tt Uu Vv Ww Xx Yy 7z Iz iz
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PRZYKEADY STOSOWANIA W INTERNECIE
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PRZYKEADY STOSOWANIA W INTERNECIE
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Wytyczne projektowe elementow
mate| architektury w przebiegu
CAW



STANDARD OPISU TRAS

Oznakowanie elementéw matej architektury wystepuje w 2 wariantach, stosowanych w zaleznosci od umiejs-

cowienia, widocznosci oraz mozliwosci technicznych.

TRASA BRAZOWA

Pozostato: 1km

TRASA SREBRNA

Pozostato: 2,5 km

Wariant 1.
Elementy graficzne wycinane w blasze. Otwory podtozone od spodu szktem akrylowym w kolorze mlecznym,
dla zwiekszenia czytelnosci. Opcjonalnie — zamontowanie podswietlenia LED.

Wariant 2.

Elementy graficzne wycinane z folii odblaskowej oraz szkta akrylowego o grubosci 15 mm, w kolorach identyfi-
kacji wizualnej, naklejone na blache stalowq. Dane dotyczgce odblaskowosci i kolorow w Swietle dziennym
zgodne z Europejskg Normqg DIN EN 12899-1, odpowiadajgce miedzynarodowym specyfikacjom dotyczgcym
odblaskowosci materiatow tej klasy.

Wariant 2 zapewnia mozliwos¢ modyfikacii, aktualizacji niektérych informacji w czasie uzytkowania znakow.



STANDARD OPISU TRAS
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Catkowita dtugosc trasy: 2,5 km

Punkt kontrolny:
Wieza widokowa
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Catkowita dtugosc trasy: 4 km

Punkt kontrolny:
Wieza widokowa
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technicznym do danej lokalizacji wedtug wytycznych inwestora.
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ELEMENTY SILOWNI ZEWNETRZNEJ POSIADAJACE CERTYFIKAT ZGODNOSCI Z NORMA DIN 79000:2012
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